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From cortex to share of markets

Cerveau Réflectif

 => Rat ionnel

Cerveau Intuitif
=> Emotionnel 

Cerveau Primitif
 => Décisionnel
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Conscious : 5 to10%

Unconscious : 90 to 95%

Reptilian brain
�Decisions

Thinking brain
�Rationality

Affectiv e brain
�Emotions



|3

Indépendants : non activant

� Activation du cerveau sur un panel quasi -

représentatif lors de la lecture du mot 
« democrat » « républicains » ou « independant »

DDéémocrates  mocrates  RRéépublicain spublicain s IndIndéépendants   pendants   

Brodman 10
Lat. Gauche pour républicains

|4

Elécteurs indécis et photos d‘Hilary 

• Activation du crotex cingulier antérieur ( zone de 

conflict informationnel, correlée avec une mauvaise 
opinion déclarée d’Hilary )
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Hilary Homme vs Femmes

HommesHommes FemmesFemmes

� » Big problem » av ec les hommes!
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Photos de candidats démocrates

• Cortex pré-orbital médian : émotion affect+ (non 

activés pour candidats républicians)
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Obama vs McCain

Obama McCain
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